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Evaluacion Final

1. Los eventos de empresa aparecen por primera vez en 1940 en:

a) Alemania.

b) Londres.

c) Estados Unidos.

2. ¢Cudl no es una etapa de la organizacién de eventos?

a) Mensajes mdas complejos.

b) Proyectoy programacion.

c) Segmentacion y especializacién.

3. “Los eventos patrocinados son eventos disefiados por altos cargos.”

a) Verdadero.

b) Falso.

4. Para que un Evento de Comunicacién de Marketing funcione tiene que cumplir

los siguientes requisitos:

a) Dirigirse a los publicos objetivos adecuados.

b) Ser adecuados a la estrategia de marca.

c) Ambas opciones son correctas.



5. ¢éQué tipo de eventos tiene por objetivo reunir a compradores y vendedores y

a personas interesadas en ver y comprar?

a) Ferias y Exposiciones de productos.

b) Eventos de empresa y eventos corporativos.

c) Eventos de Marketing.

6. Una jornada de puertas abiertas, ¢a qué tipo de evento nos referimos?

a) Evento Interno.

b) Acto Externo.

c) Evento Habitual.

7. iQué tipo de evento es aquel en el que normalmente convocan a los
representantes de la fuerza de ventas de una empresa, aunque pueden

convocar a otros colectivos de la empresa?

a) Convenciones o reuniones.

b) Lanzamiento de producto.

¢) Road Shows.

8. “Los eventos de incentivos son eventos que se dirigen a los empleados, y a los
distribuidores, y buscan compartir experiencias con la empresa, asi como

cohesionar equipos.”

a) Verdadero.

b) Falso.



9. ¢{Qué autor considera que un evento tiene que crear un discurso y una

mensaje’?
a) Lynn Wong.
b) Schmitt.

c) Ninguna opcion es correcta.

10. La Junta General de Accionistas, por su propio contenido, es un evento serio

que requiere:
a) Un tratamiento oficial y privado.
b) Un tratamiento oficial y protocolario.

c) Un tratamiento oficial, protocolario y privado.

11. Segun su naturaleza, el protocolo puede ser:
a) Estructural y de gestion.
b) De atencidn a personalidades.

c) Ambas opciones son correctas.

12. “Lo forman un conjunto de acuerdos tacitos que con el uso de convierten en

utiles convencionalismos”, éa qué tipo de protocolo nos referimos?
a) Protocolo oficial.
b) Protocolo empresarial.

c) Protocolo social.



13. ¢:Qué tipo de evento es aquel llevado a cabo por organizaciones, personas o

instituciones que no pertenecen al dmbito oficial?
a) Eventos no oficiales.
b) Eventos oficiales.

c) Eventos Privados.

14. En la presidencia, écual es el lugar de honor?
a) Elladoizquierdo.
b) Ellado derecho.

c) Elcentro de la presidencia.

15. (Qué numero de personas se recomienda que forme la presidencia?
a) Un maximo de 7 personas.
b) Un mdximo de 8 personas.

c) Un minimo de 10 personas.

16. En Espafia el protocolo de la vida oficial se rige por:
a) El Real Decreto 2099/83, de 5 de agosto.
b) El Real Decreto 2088/83, de 4 de agosto.

c) ElReal Decreto 2099/83, de 4 de agosto.



17. La ordenacién protocolaria de las presidencias puede ser:

a) Ordenacion en alternancia, lineal o sistema mixto.

b) Ordenacion en alternancia o sistema mixto.

c) Ordenacion en alternancia o sistema francés.

18. En la etiqueta masculina, ¢qué suele utilizarse en ocasiones muy especiales,

durante la manana y hasta que cae la tarde?

a) Elfrac.

b) El chaqué.

c) El esmoquin.

19. Las prendas del vestuario femenino para las ocasiones especiales o de etiqueta

son:

a) Vestido largo y traje de dos prendas.

b) Vestido de céctel y vestido largo.

c) Vestido largo.

20. Para los consejos de administracién se suele disponer una mesa con

presidencia:

a) Francesa.

b) Inglesa.

c) Inglesa unica.



21. En la organizacidn de eventos, éiquién es el ejecutivo responsable de liderar el

trabajo en equipo?

a) El coordinador general.

b) El director general.

c) El comité organizador.

22. “El Comité de presupuesto y finanzas. Le corresponde elaborar el presupuesto

general de gastos.”
a) Verdadero.

b) Falso.

23. Las caracteristicas fundamentales que debe poseer el lugar elegido para el

evento consisten en:

a) Adecuacion en funcién de la naturaleza del evento.

b) Aspectos técnicos.

c) Ambas opciones son correctas.

24. “El Cheque confirmado es aquel que en el mismo momento de su emisién, la
entidad bancaria certifica que existen fondos suficientes en la cuenta del

pagador, para satisfacer el pago del importe.”

a) Verdadero.

b) Falso.



25. Cuando hablamos del conjunto de métodos y medios idoneos para
implementar en la organizacién, planificacién, flujo y gestién de cualquier

emprendimiento o servicio, ¢a qué nos referimos?

a) A la metodologia.

b) A la logistica.

c) Gestion.

26. (Qué tipo de reunion tiene como cometido obtener acuerdos y conciliar

intereses?

a) De solucién de problemas.

b) Reuniones formales.

c) De negociacion.

27. En las fases de una reunion, ¢ Cuando concretamos el tema a tratar?

a) Antes de la reunién.

b) Durante la reunioén.

c) Después de la reunion.

28. ¢De cuantas partes consta “el durante” de una reunién?

a) 2 partes.

b) 3 partes.

c) 4 partes.



29. ¢Qué tipo de evento es creado para altos mandatarios o personalidades muy

importantes?
a) Una convencion.
b) Una cumbre.

c) Una conferencia.

30. Un buen coordinador de reuniones debe poseer las siguiente habilidades y/o

competencias:
a) Una buena comunicacién y una buena organizacion.
b) Liderazgo.

c) Ambas opciones son correctas.

31. A la aparicion en el proceso de comunicaciéon de elementos que no aportan

informacién nueva al mensaje, denominamos:
a) Ruido.
b) Barreras en la comunicacion.

c) Redundancia.

32. {Qué autor considera que los seres humanos tienen un espacio vital en el que

se desarrollan?
a) Berger.
b) Baeston.

c) Lewin.



33. Por ejemplo, cuando se piensa que otra persona ha elegido las vacaciones
cuando nos interesaba a nosotros sélo por el hecho de fastidiarnos, éa qué tipo

de error en la comunicacidon nos estamos refiriendo?

a) Alfiltraje.

b) Al pensamiento polarizado.

c) Alapersonalizacion.

34. Indica ¢ cudl de las siguientes afirmaciones son barreras de comunicacion?

a) No escuchar activamente.

b) Empatizar con el interlocutor.

c) Expresar claramente nuestros deseos u opiniones.

35. La comunicacién interpersonal integra:

a) La comunicacion oral, escrita y no verbal.

b) La comunicacion formal e informal.

c) Lacomunicacién oral y no verbal.

36. Dentro de la comunicaciéon organizacional, los memorandums, informes,
manuales de organizacién y periddicos internos, son ejemplos de

comunicacion:

a) Ascendente.

b) Descendente.

c) Horizontal.



37.¢éQué autor fue el primero en enfocar los estudios sobre comunicacién

interpersonal?

a) Gil.

b) Bolgeri.

c) Baeston.

38. ¢Qué dos tipos de reforzamiento social propuso Gil?

a) Reforzamiento ambiental y Autorrefuerzo.

b) Reforzamiento positivo y Autorrefuerzo.

c) Reforzamiento grupal y autogestion.

39. Defender los propios derechos y defender las propias opiniones es un tipo de

habilidad:

a) Conversacional.

b) De solucién de problemas interpersonales.

c) Relacionada con los sentimientos, emociones y opiniones.

40. Los componentes conductuales estdn constituidos por:

a) Componentes no verbales, paralinglisticos, componentes verbales, el

habla y la conversacién.

b) Componentes no verbales y paralingisticos.

c) Componentes verbales, el habla y la conversacion.



41. {Qué propdsitos tienen los medios de comunicacién de masas?
a) Informar, educar, entretener y formar opinién.
b) Informar, entretener y formar opinién.

c) Informar, entretener, formar opinién y publicidad.

42. De los diferentes tipos de medios de comunicacién, ia qué publico objetivo se

dirige el Tipo 3?
a) De masas/ para las masas.
b) Especializados para las masas.

c) De masas/ para publicos especificos.

43. Cuando hablamos de reprobaciéon de ciertos contenidos, considerados como
contrarios a la moral, la cultura, la religion, la politica u otro aspecto, estamos

hablando de:
a) La manipulacién de la informacién.
b) La censura.

c) Valoracién critica.

44. La Publicidad es una manifestacidon que surge:
a) Enelsiglo XIX.
b) En el siglo XX.

c) Enelsiglo XXI.



45, Las Agencias de Publicidad quedan definidas en la Ley General de Publicidad en

el articulo:

46. “Las Agencias de publicidad general, son agencias que ofrecen al cliente una
asistencia completa, tanto en materia de investigacion como en estrategias de

marketing”.

a) Verdadero.

b) Falso.

47. iQué tipo de agencia es aquella que es creada por los grandes anunciantes, ya

que les resulta mas rentable tener su propia agencia de publicidad?

a) Agencias exclusivas.

b) Agencias internas.

c) Centrales de compra.

48. Cuando una empresa adopta un nombre para toda la estructura, hablamos de:

a) Identidad basada en un nombre.

b) ldentidad basada en el respaldo.

c) Identidad basada en marcas.



49. (A qué se refiere el Packaging?

a) Se refiere al envase y embalaje de productos.

b) Se refiere al envase, embalaje de productos y disefio de los mismos.

c) Se refiere al envase y embalaje de productos, instrucciones de entrega o

instalacion.

50. Dentro de los soportes de la identidad visual corporativa, cuando hablamos de

notas de venta, nos referimos a:

a) Papeleria fiscal.

b) Papeleria corporativa.

c) Otros.

51. Cuando hablamos de las acciones a favor del interés general practicadas sin

esperar contrapartidas, éa qué nos referimos?

a) Al patrocinio.

b) Al sponsoring.

c) Al mecenazgo.

52. ¢En qué pais nacid el mecenazgo de empresa?

a) En Estados Unidos.

b) En Francia.

c) En Alemania.



53. El publico del patrocinio empresarial estd formado por:
a) El publico objetivo directo e indirecto.

b) El publico objetivo directo, publico indirecto y la sociedad en su

conjunto.

c) El publico objetivo y la sociedad en su conjunto.

54. En el caso de ser una persona juridica, se deducira de la cuota del impuesto de

sociedades, por patrocinio:
a) El30% de la cantidad aportada.
b) El38% de la cantidad aportada.

c) ElI35% de la cantidad aportada.

55. El contrato de patrocinio publicitario:
a) Esun convenio que esta sujeto a IVA.
b) Es un convenio que no estd sujeto a IVA.

c) Ninguna opcién es correcta.

56. Dentro del patrocinio de temas culturales, écudl es el menos patrocinado?
a) La musica.
b) Las artes plasticas.

c) Ladanza.



57. El contrato de patrocinio se caracteriza por ser un contrato:
a) Un contrato atipico.
b) Un contrato oneroso.

c) Ambas opciones son correctas.

58. “La principal obligacién del patrocinador se establece en la prestacion o
retribucién econdmica de la colaboracién publicitaria del patrocinado con el

objeto de ayudar a la realizacién de la actividad de este.”
a) Verdadero.

b) Falso.

59. Cuando hablamos de la cldusula en la que las partes se comprometen a no
revelar ninguna informacién de indole comercial, técnica o financiera a la que
puedan tener acceso como consecuencia del contrato de patrocinio, ia qué

cladusula nos referimos?
a) Clausula penal.
b) Pacto de no concurrencia.

c) Clausula de confidencialidad.

60. “En el las diferentes empresas pueden

aportar la misma cantidad o cantidades diferentes”.
a) Patrocinio compartido.
b) Patrocinio exclusivo.

c) Patrocinio en especies.



61. En el andlisis o evaluacion de los riesgos, el método mixto, utiliza los criterios:

a) P EyC.

b) P,EyD.

c) P,CyM.

62. “Los riesgos corporativos, serian aquellos ocasionados por todo lo referente a
la logistica organizativa del evento, como la venta masiva de entradas
falsificadas, el retraso o cese de la actividad por incumplimiento de la

normativa vigente, etc.”

a) Verdadero.

b) Falso.

63. Por ejemplo si va a existir una exposicién de objetos muy valiosos como

cuadros, joyas, etc., ¢qué subsistema se activaria?

a) Subsistema de circuito cerrado de television.

b) Subsistema de control de accesos.

c) Subsistema contra intrusion.

64. i Cudl de las siguientes afirmaciones no es una ventaja del subsistema de

circuito cerrado de television (CCTV)?

a) Aumenta el personal de vigilancia.

b) Aminora los riegos fisicos de las personas.

c) Verifica al instante la causa de una alarma e identifica al intruso.



65. La Seguridad contra Incendios équé subsistema abarca?
a) Subsistema de extincidn, de deteccidn y alarma.

b) Subsistema de extincién, de deteccién y alarma y el de sefializacion e

iluminacion.

c) Subsistema de extincidn, de deteccién y alarma y el control de accesos.

66. “El es el instrumento de

coordinacion para actuar ante eventuales accidentes o incidentes,
estableciendo los mecanismos de movilizacién y activacién de recursos, cuyo
objetivo principal es que todas las personas que puedan verse afectadas por
una emergencia sepan cémo actuar y cémo deben coordinarse dichas
actuaciones para reducir al minimo las consecuencias que puedan derivarse de

la misma.”
a) Plan de Autoproteccion.
b) Plan de Evacuacién.

c) Plan de contingencias.

67. “El Plan de Evacuacién viene a determinar y establecer las acciones que se van
a realizar y quiénes lo haran con las secuencias légicas de intervencién ante una

activacion de emergencia.”
a) Verdadero.

b) Falso.



68. Por ejemplo, que la maquinaria, equipos o instalaciones sélo se manipule por

personal formado y autorizado, es una instruccién del Plan:

a) De Prevencion de Riesgos Laborales.

b) De Contingencias.

c) De Emergencias.

69. En un Plan de Seguridad, équé debemos hacer en primer lugar?

a) Tener a todo el personal bien informado.

b) Llevar a cabo un control de masas.

c) Identificar y valorar una amenaza.

70. {Qué otros documentos podemos incorporar al Plan de Seguridad Integral?

a) Plan de movilidad y gestidn de aparcamientos.

b) Plan de difusién y movilidad.

c) Plan de gestidon de aparcamientos y mantenimiento y actualizacion de

los equipos de seguridad.

71. “La determinacién de la importancia de la feria en el sector de actividades de

que se trate corresponde a..

a) Competencia.

b) Incidencia.

c) Mercado.



72. “Los objetivos estan definidos en términos cuantitativos”.

a) Verdadero.

b) Falso.

73. iDe dénde nace la estrategia?

a) De la decisidn de participar en una feria.

b) De la decision de instalar un stand en la feria.

c) Ambas opciones son correctas.

74. i Cuantos dias, promedio, dura una feria?

a) 4-14dias.

b) 7-14 dias.

c) 10-14dias.

75. ¢Dénde se encuentran las técnicas del marketing promocional?

a) Medios de comunicacion.

b) Medios estimados.

c) Ambas opciones son correctas.

76. “La publicidad busca una respuesta a la accion traducida en compra”.

a) Verdadero.

b) Falso.



77. iQué es dificil de medir?

a) Publicidad.

b) Promocion.

c) Marketing directo.

78. Los objetivos deben ser...

a) No impuestos.

b) Ser variables.

c) Ninguna opcidn es concreta.

79. {Qué stand suele ser el mas caro?

a) Stands peninsula.

b) Stands especiales.

c) Standsisla.

80. “Los miembros que deben componer el stand son director y equipo comercial

de ventas”.

a) Verdadero.

b) Falso.



81. {Qué técnica no pertenece al marketing digital?
a) Publicidad en buscadores.
b) Posicionamiento en buscadores.

c) Copywriting.

82. {Qué tipo de estrategia utiliza un evento 2.0?
a) On-line.
b) Off —line.

c) Ambas opciones son correctas.

83. “En la organizacidon de eventos 2.0 los primeros y mas activos en participar

deben ser el publico”.
a) Verdadero.

b) Falso.

84. i Qué tiene un buen posicionamiento SEQ?
a) Web del evento.
b) Blog del evento.

c) Ambas opciones son correctas.



85. ¢ Cual es la herramienta del microblogging?

a) Twitter.

b) Facebook.

c) LinkedIn.

86. “El marketing digital pretende ser una adaptacién de la filosofia de la web 2.0 al

marketing”.

a) Verdadero.

b) Falso.

87. “El streaming de video se ha popularizado mucho en Espaiia”.

a) Verdadero.

b) Falso.

88. “Algunos eventos 2.0 no triunfan porque no es posible obtener su ROI”.

a) Verdadero.

b) Falso.

89. ¢Qué accidn se lleva a cabo durante la fase de gestidon y planificacién

estratégica?

a) Difundir mensajes y acciones.

b) Ofrecer informacion relevante.

c) Analizar el potencial del evento.



90. “El marketing digital estd basado en un contenido que es usado como

combustible para conversaciones y decisiones de compra”.

a) Verdadero.

b) Falso.

91. (Qué autor dice que “la cultura es el momento estructural (relaciones de
produccién, circulacién, consumo) y el momento super estructural
(representaciones, simbolos, ideas elaboradas a partir y sobre la produccion,

definicidn y orientacién del excedente)”?

a) Stefano Varese.

b) Bonfil.

c) Coltman.

92. “La Industria Cultural es el conjunto de objetos que el individuo o el grupo
hereda de sus antepasados para poseerlos de manera efecto y para hacer de

ellos el uso que quieran”.

a) Verdadero.

b) Falso.

93. “La estd formada por todos y cada

uno de los elementos tangibles que se transmiten de una generacion a otra,
traspasando asi la esencia de las personas, grupos o pueblos que constituyen su

identidad.”

a) Herencia Cultural.

b) Cultura.

c) Industria Cultural.



94. { Quién definid el patrimonio como: “el legado que recibimos del pasado, lo que

vivimos en el presente y lo que transmitimos a futuras generaciones”?

a)

Malo.

b) Iniesta.

c)

La UNESCO.

95. SECTUR establece que el patrimonio, de acuerdo a sus caracteristicas, se divide

en:

Patrimonio Natural, patrimonio histérico monumental y patrimonio

cultural.
Patrimonio cultural tangible y patrimonio cultural intangible.

Patrimonio Natural y patrimonio cultural.

96. Los elementos que conforman el patrimonio cultural se deben agrupar en:

a)

b)

c)

Zonas y monumentos arqueolégicos e histdricos, poblaciones vy

comunidades tradicionales.

Artesania y artes populares; y lenguas, conocimientos, fiestas,

costumbres y valores tradicionales.

Ambas opciones son correctas.

97. (A qué nos referimos cuando hablamos del conjunto de vestigios fdsiles

asociados a la actividad humana?

a)

b)

c)

Al Patrimonio arqueolégico.

Al Patrimonio paleontoldgico.

Al Patrimonio popular y artesanal.



98. El folklore, ¢a qué tipo de patrimonio pertenece?
a) Patrimonio cultural intangible.
b) Patrimonio cultural tangible.

c) Patrimonio cultural.

99. ¢Cuantas fases o etapas tiene la planificacidon y organizacién de un evento

cultural?
a) 3 etapas.
b) 4 etapas.

c) 5 etapas.

100. ¢(Por qué se organizan los eventos culturales?

a) Porque sirven como herramienta de comunicacién de un proyecto, una

idea o un producto artistico.

b) Porque se utilizan para celebrar una fecha importante de una ciudad o

un pais.

c) Ambas opciones son correctas.

101. En la organizacién y planificacién de un congreso, debemos dividir el equipo de

trabajo en:
a) Equipo organizador y colaboradores.
b) Equipo organizador y operativos.

c) Equipo organizador, colaboradores y operativos.



102. ¢Qué area de la logistica de la organizacién de un congreso se refiere a todo el

mobiliario requerido para la puesta en marcha del mismo?
a) Logistica de montaje.
b) Logistica técnica.

c) Logistica de gestion.

103. ({Qué debe contener el “paquete del congresista”?
a) El Programa del congreso.
b) Libreta o block y lapiz o boligrafo para escribir.

c) Ambas opciones son correctas.

104. El Comité Organizador esta formado por:
a) Un presidente y un secretario.

b) Un presidente, un secretario y vocales de las actividades centrales del

congreso.

c) Un presidente, un secretario y coordinadores de las actividades

centrales del congreso.

105. El Comité de Honor constara de:
a) Presidente y vicepresidente.
b) Presidente, vicepresidente y vocales.

c) Presidente, vicepresidente y secretario.



106. ¢{Quién elabora el dossier final del congreso?

a) El gabinete de prensa.

b) Los coordinadores de las actividades centrales del congreso.

c) El comité organizador.

107. ¢(Quién emite el documento resumen que serd enviado a los patrocinadores

del congreso?

a) El comité organizador.

b) El gabinete de prensa.

c) Los coordinadores de las actividades centrales del congreso.

108. Para el control de la calidad, iqué informes se analizan?

a) Elinforme de secretaria técnica e informe de las azafatas.

b) Informe del Comité de honor.

c) Informe de los ponentes.

109. i Cdmo se pueden publicar las ponencias que han sido grabadas?

a) Enlibro de ponencias o proceeding.

b) En CD-Roomy en la pagina web de la organizacién.

c¢) Ambas opciones son correctas.



110. En el protocolo de entrada équién dard la bienvenida a las autoridades de

mayor rango?

a) El comité organizador.

b) Las autoridades de menor rango.

c) Ambas opciones son correctas.

111. “Los eventos deportivos son competencias o acontecimientos que solo
reinen a varios deportes, con el objetivo de fomentar y desarrollar la

competicidn entre deportistas, elevando su nivel técnico y de integracion.”

a) Verdadero.

b) Falso.

112. Segun la entidad o entidades propietarias del evento deportivo, este se puede

clasificar en:

a) Organizaciones privadas con fines de lucro y sin fines de lucro.

b) Entidades publicas o gubernamentales.

c) Ambas opciones son correctas.

113. “Los son aquellos que tienen una sola

unidad de organizacién”.

a) Eventos deportivos independientes.

b) Eventos deportivos reconocidos o integrados.

c) Eventos deportivos complejos.



114. Un Mundial de futbol es:

a) Un mega evento deportivo.

b) Un macro evento deportivo.

c) Un evento deportivo internacional.

115. ¢En cuantas dreas se divide la organizacién de un evento deportivo?

a) En 6 areas.

b) En 7 areas.

c) En 8areas.

116. {Qué area se ocupa de la seguridad?

a) En el drea de Relaciones Publicas.

b) En el drea de Logistica.

c) Eneldrea Econdmica y Administrativa.

117. {Cémo pueden ser los organigramas?

a) Verticalesy horizontales.

b) Verticalesy circulares.

c) Verticales, horizontales y circulares.



118. En la cuspide de un organigrama vertical y jerdrquico, équién serd la maxima

autoridad?

a) Los coordinadores.

b) El director general.

c) Los delegados.

119. El coordinador del drea econdmica estd integrado por:

a) El delegado de planificacién y de la tesoreria.

b) El delegado de taquillaje-invitaciones.

c) Ambas opciones son correctas.

120. (Cuantas fases tiene la planificacién estratégica dentro de un evento

deportivo?

a) Tiene 2 fases.

b) Tiene 3 fases.

c) Tiene 4 fases.

121. “La mayoria de empresa solicita eventos online”.

a) Verdadero.

b) Falso.



122. (Qué tipos de eventos han sido los mas comunes en este 20227

a) Eventos de RRPP.

b) Eventos formativos, congresos y conferencias.

c) Ambas opciones son correctas.

123. ({Qué elementos han cobrado mas protagonismo en eventos del 2022 para las

agencias?
a) Responsabilidad y sostenibilidad.
b) Generacién de contenidos.

c¢) Contacto humano.

124. ;/Qué impacto ha tenido la post — pandemia en el mercado?
a) Condiciones de contratacién poco flexibles.
b) Experiencias tecnoldgicas.

c) Mas last minute.

125. i{Qué condiciébn es necesaria para considerar una

seminario/jornada/simposio?
a) Es necesario un minimo de 50 personas.
b) Es necesario un minimo de 40 personas.

c) Es necesario un minimo de 30 personas.

reunion

como



126. Una reunion adquirira la condicidon de internacional cuando la participacion

sea al menos de:

a) Tres nacionalidades distintas.

b) Cuatro nacionalidades distintas.

c) Cinco nacionalidades distintas.

127. Las reuniones tendrdn caracter nacional cuando la participacién de personas

pertenecientes al pais donde dicha reunion es celebrada sea al menos del:

a) 58%.

b) 60%.

c) 65%.

128. i Qué dos ciudades espafolas son las principales en organizacién de eventos?

a) Madrid y Valencia.

b) Madrid y Barcelona.

c) Barcelonay Valencia.

129. ¢{Qué sector produjo mas reuniones en 2019?

a) Meédico.

b) Econdmico.

c) Tecnoldgico.



130. {Qué sede acogid mas reuniones en 2019?
a) Salas de hoteles.
b) Palacios de Congresos.

c) Ninguna opcidn es correcta.

131. Entre los servicios que un planificador de bodas puede prestar, se encuentran:
a) Preparacion del presupuesto y de la lista de asistentes.
b) Identificacion de espacios para eventos.

c) Ambas opciones son correctas.

132. “Un wedding planner es quien entrega la informacién, materiales y equipos
necesarios para la realizacién del evento; ayuda a la coordinaciéon del mismo

de acuerdo a las caracteristicas y requerimientos de los clientes.”
a) Verdadero.

b) Falso.

133. En el matrimonio civil, el juez leerd los articulos:
a) 66, 67y 68 del codigo civil.
b) 65, 66y 67 del cddigo civil.

c) 67,68y 69 del codigo civil.



134. {Quiénes deben ser los testigos de la toma de dichos?

a) Familiares.

b) Conocidos de la pareja.

c) Amigos de confianza.

135. Los testigos de la boda deben ser como minimo:

a) 4 testigos.

b) 3 testigos.

c) 2 testigos.

136. Para las novias altas, équé tipo de ramo se aconseja?

a) Las confecciones alargadas y voluminosas que endulzan su aspecto.

b) Los ramos cortos de flores pequefias y formas redondeadas.

c) Las confecciones alargadas y de flores pequeias.

137. ¢ Qué significado tiene el lirio?

a) Significa inocencia.

b) Significa amor puro.

c) Significa belleza y sentimientos sublimes.



138. En la salida de las casas de los respectivos novios, la novia lo hara

acompafiada de:

a) Sudama de honor.

b) Su madre.

c) Su padre.

139. La novia deberd llegar al lugar de la celebracién, religiosa o civil, con un

maximo de:

a) 20 minutos de retraso.

b) 15 minutos de retraso.

c) 10 minutos de retraso.

140. El nUmero de damas de honor debera oscilar entre:

a) Un minimo de 3 y un maximo de 8.

b) Un minimo de 2 y un maximo de 6.

c) Un minimo de 4 y un maximo de 10.






	Página en blanco
	Página en blanco

